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RESUMO

O presente trabalho se refere a uma pesquisa sobre polui¢do visual, realizada no setor histérico do Municipio de
Paranagua, litoral do Estado do Parana. A pesquisa iniciou-se com as leituras do Plano Diretor de Desenvolvimento
Integrado de Paranagua, com foco na Lei Complementar n2 62/2007, que institui o zoneamento do uso e ocupagdo
do solo do municipio. Deste documento foram selecionadas as normativas relacionadas com a publicidade ao ar
livre, principalmente aquelas que especificavam os padrdes para a publicidade ao ar livre. O objetivo geral foi
investigar se a publicidade ao ar livre constituia polui¢do visual no setor histérico do Municipio de Paranagua, no
litoral do Parana. Especificamente verificar se as areas ocupadas estavam em desacordo com a normatizagdo
estabelecida no Plano Diretor do municipio. Trés segmentos de ruas, representativos do setor histérico, foram
selecionados para a coleta de dados, em planilhas previamente elaboradas. No total, 268 imdveis foram
investigados. Desse total, 77% apresentavam publicidade na fachada. Destes, 47,69% dos imdveis ndo estavam de
acordo com a regra de 1/3 da fachada, 42,06% encontravam-se com publicidade acima do segundo piso, 63,15%
dos imodveis apresentavam irregularidades com a presenca de letreiro perpendicular e apenas 9% possuiam
publicidade obstruindo portas e janelas, acima das edificagdes e com vedagdo nas fachadas. Esses resultados
podem incentivar politicas publicas que priorizem a diminui¢do dos inimeros tipos de polui¢do visual na cidade e
promover a melhoria na qualidade do ambiente urbano para a populagdo.

PALAVRAS-CHAVE: Paranagua. Poluigdo visual. Publicidade ao ar livre.

ABSTRACT

The present paper refers to a research on visual pollution, carried out in the historical sector of the Municipality of
Paranagud, Parana State. The research began with the readings of the Integrated Development Master Plan of
Paranaguad, focusing on Complementary Law 62/2007, which establishes the zoning of land use and occupation of
the municipality. From this document we selected the regulations related to outdoor advertising, especially those
that specified the standards for outdoor advertising. The general objective was to investigate whether outdoor
advertising constituted visual pollution in the historical sector of the Municipality of Paranagud, on the coast of
Parana. More specifically, to verify if the occupied areas were in disagreement with the normalization established in
the Master Plan of the municipality. Three segments of streets, representatives of the historical sector, were
selected for data collection, on previously elaborated worksheets. In total, 268 properties were investigated. Of this
total, 77% had advertising on the front. Of these, 47.69% of the properties were not in accordance with the rule of
1/3 of the facade, 42.06% were with publicity above the second floor, 63.15% of the buildings presented
irregularities with the presence of perpendicular signs, and only 9% had advertising, obstructing doors and
windows, above the buildings and with blockage of the facades. These results can encourage public policies that
prioritize the reduction of the many types of visual pollution in the city and promote the improvement in the quality
of the urban environment for the population.

KEYWORDS: Paranagua. Visual pollution. Outdoor advertising.

RESUMEN

El presente trabajo se refiere a una investigacion sobre contaminacion visual, realizada en el sector histérico del
Municipio de Paranaguad, litoral del Estado de Parand. La investigacion se inici6 con las lecturas del Plan Director de
Desarrollo Integrado de Paranagua, con foco en la Ley Complementaria n2 62/2007, que instituye la zonificacién del
uso y ocupacion del suelo del municipio. De este documento se seleccionaron las normativas relacionadas con la
publicidad al aire libre, principalmente aquellas que especificaban los estandares para la publicidad al aire libre. El
objetivo general fue investigar si la publicidad al aire libre constituia contaminacién visual en el sector histérico del
Municipio de Paranagud, en el litoral del Parand. Especificamente verificar si las areas ocupadas estaban en
desacuerdo con la normatizacion establecida en el Plan Director del municipio. Tres segmentos de calles,
representativos del sector histdrico, fueron seleccionados para la recoleccion de datos, en planillas previamente
elaboradas. En total, 268 inmuebles fueron investigados. De ese total, el 77% presentaba publicidad en la fachada.
El 47,69% de los inmuebles no estaban de acuerdo con la regla de 1/3 de la fachada, el 42,06% se encontraban con
publicidad por encima del segundo piso, el 63,15% de los inmuebles presentaban irregularidades con la presencia
de letrero perpendicular Y sélo el 9% tenia publicidad obstruyendo puertas y ventanas, por encima de las
edificaciones y con sellado en las fachadas. Estos resultados pueden incentivar politicas publicas que prioricen la
disminucion de los numerosos tipos de contaminacion visual en la ciudad y promover la mejora en la calidad del
ambiente urbano para la poblacion.

PALABRAS CLAVE: Paranagua. Contaminacion visual. Publicidad al aire libre.
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1 INTRODUCAO

A poluicdo visual € um problema de grandes proporg¢des nos centros urbanos, e causa varios
agravos a harmonia urbana e a qualidade de vida da populacao.

Os elementos que promovem a poluicdo visual, quando dispostos em grande quantidade,
podem gerar uma sensacdo de mal-estar para a populagdo urbana, pois a cidade assume um
espaco apenas de relagdes comerciais, escondendo a sua arquitetura original, geram cansaco
visual, além de causar transtornos no transito, podendo ocasionar acidentes em razdo do
desvio de atencdo dos motoristas e pedestres.

O municipio de Paranagua, no litoral do Estado do Parand, atua como um pélo econ6mico
regional. Destaca-se dos demais municipios pelo nimero de habitantes, 140.450 habitantes
(IBGE, 2010), e pela presenca do Porto Dom Pedro I, ou porto de Paranagua, como é mais
conhecido. No setor histérico do municipio existe uma concentracdo de atividades comerciais
e de seus respectivos meios de propaganda que interagem com o0s aspectos arquitetdnicos
histdricos locais.

Nesse contexto, pretende-se investigar se a publicidade ao ar livre constitui poluicdo visual no
setor histdrico do Municipio de Paranagua, no litoral do Parana. Especificamente objetiva-se
verificar se a drea ocupada vinculada por meio de anuncios com placas e letreiros, afixadas em
estabelecimentos comerciais e de servicos, em logradouros publicos, em locais visiveis ou
expostos ao publico, em mobilidrio urbano ou outros equipamentos, para a indicacdo de
referéncia de produtos, de servicos ou de atividades estdo em desacordo com a normatizacdo
estabelecida no Plano Diretor de Paranagua.

Pesquisas sobre polui¢do visual nos centros urbanos podem incentivar politicas publicas que
priorizem a diminui¢do dos inimeros tipos de poluicdo visual na cidade de Paranagua/PR,
promovendo a qualidade de vida dos cidad3os e sensibilizagdo das empresas de publicidade
para promover a melhoria na qualidade do ambiente urbano da populagdo parnanguara.

2 PUBLICIDADE AO AR LIVRE NO SETOR HISTORICO DE PARANAGUA

De forma geral, o termo poluigao visual é utilizado para indicar o excesso ou alteragdes de
elementos da paisagem. Contudo, ndo existe correspondéncia entre o uso comum do termo e
sua interpretacao legal.

O vocabulo poluicdo, formado do verbo poluir, do latim polluere, significa estragar, sujar,
corromper. Sendo, genericamente, tomado na mesma significacdo de contaminacao,
inutilizagcdo a qualquer coisa, em vista do que a mesma se torna imprdpria ao uso ou ao fim a
que se destinava, conforme descri¢cdo de De Placido e Silva (1982).

Assim, no senso comum, a polui¢do visual estd vinculada a maculagdo visual da paisagem por
“impurezas” que caracterizam uso imprdprio ou inadequado a que se destinava, provocando
um desconforto visual.

Na pratica, a poluicdo visual acontece em ambientes urbanos em que ha concentracdo de
lojas, edificios comerciais, edificios residenciais, prédios de escritdrios, etc., resultando no
surgimento de centros comerciais, e, em decorréncia disso, na coloca¢dao descontrolada de
cartazes publicitarios, tais como anuncios, banners, placas, outdoors, instalados ao longo das
vias urbanas e nas fachadas das edificacdes. Também, grafite, pichagGes, fios de eletricidade e
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telefénicos, lixo, entre outros elementos em desarmonia, comum nos centros comerciais,
geram desconforto visual. Todos esses fatores impedem ou dificultam a percepcao dos
espacos urbanos dos centros comerciais da cidade, caracterizando a verdadeira poluicao visual
(PARANAGUA, 2007).

Em nosso pais criaram-se vdrias normas legais destinadas a prote¢do ambiental e a vida da
populacdo. Entre elas destaca-se a Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, a
qual no Capitulo VI dedicado ao meio ambiente, em seu artigo 225 estabelece que:

Art. 225. Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de
uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao Poder
Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e preservd-lo para as presentes e
futuras geragdes. (BRASIL, 1988).

A Politica Nacional do Meio Ambiente tem por objetivo a preservacdo, melhoria e recuperacao
da qualidade ambiental propicia a vida, visando assegurar, no pais, condi¢cbes ao
desenvolvimento sécio-econGmico, aos interesses da seguranca nacional e a protecdo da
dignidade da vida humana. (BRASIL, 1981, Art. 29).

Para os fins previstos nesta Lei, entende-se por:

| - meio ambiente, o conjunto de condigdes, leis, influéncias e interagdes de ordem
fisica, quimica e bioldgica, que permite, abriga e rege a vida em todas as suas
formas; Il - degradagdo da qualidade ambiental, a alteracdo adversa das
caracteristicas do meio ambiente; Ill - poluicdo, a degradagdo da qualidade
ambiental resultante de atividades que direta ou indiretamente: a) prejudiquem a
salde, a seguranga e o bem-estar da populagdo; b) criem condigdes adversas as
atividades sociais e econdmicas; c) afetem desfavoravelmente a biota; d) afetem as
condigGes estéticas ou sanitarias do meio ambiente; e) lancem matérias ou energia
em desacordo com os padrdes ambientais estabelecidos. (BRASIL, 1981, Art. 39, i, I,
.

Segundo Pereira Junior, (2002), temos, entdo, de verificar se a proliferagdo indiscriminada de
outdoors, cartazes, luminosos e outras formas de propaganda, as quais chamamos
genericamente de “poluicdo visual” enquadram-se nas definicdes de poluicdo expressa pela Lei
6.938/81, ou se trata apenas de uma forma de utilizagcdo do solo e do meio urbano. Nesse
aspecto, observamos que essa proliferacdo: ndo prejudica a salude, a seguranca e o bem-estar
da populacdo; ndo cria condicbes adversas as atividades sociais e econbmicas, ao
contrario,podem constituir atividades economicas; ndo afeta desfavoravelmente a biota, ou
seja, ndo prejudica a flora e a fauna; ndo afeta as condi¢Ges sanitarias do meio ambiente; ndo
lanca matérias ou energia em desacordo com os padrdes ambientais estabelecidos.

Restam duvidas apenas quanto aos prejuizos estéticos que podem ser causados ao meio
ambiente. Mas esta é uma questdo subjetiva e dependente de padrdes culturais e dificilmente
podera ser plenamente definida em norma legal (PEREIRA JUNIOR, 2002).

Como ndo é possivel enquadrar a poluicdo visual no conceito classico e tecnicamente aceito de
poluicdo, pode-se verificar se as atividades que a geram referem-se a utilizacdo do solo urbano
(PEREIRA JUNIOR, 2002).

Sendo assim, a polui¢do visual é formada basicamente pela coloca¢do de cartazes ou outdoors
e/ou por anuncios luminosos ao longo das vias urbanas e nas fachadas dos edificios. Pode-se
considerar também como poluigdo visual as ocupagdes irregulares de terrenos publicos,
geralmente situadas em margens de avenidas e em encostas ndo adequadas a urbanizagao.
Todas essas causas de degradacdo da paisagem urbana ligam-se a alguma forma de ocupacdo
do solo urbano.
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Desta forma, compete ao Municipio, “promover, no que couber, adequado ordenamento
territorial, mediante planejamento e controle do uso, do parcelamento e da ocupacao do solo
urbano” (BRASIL, 1988 art. 30, i VIIl apud PEREIRA JUNIOR, 2002). Assim, a poluicdo visual das
areas urbanas ocorre, portanto, ou com o consentimento do poder publico municipal, ou pela
ineficiéncia ou negligencia dele (PEREIRA JUNIOR, 2002).

Sendo assim, s6 o Municipio tem condi¢cdes operacionais e competéncia de legislar e de
fiscalizar a ocupacao do solo urbano. Comenta o autor:

Concluindo, parece-nos claro que compete exclusivamente ao Municipio legislar
sobre a colocagdo de placas, “outdoors”, letreiros luminosos e sobre a ocupagdo do
solo urbano em geral, ndo podendo a Unido legislar sobre esses temas além das
normas gerais por ela ja implantadas, as quais tratam da prote¢do ao meio ambiente
de uma forma ampla. (PEREIRA JUNIOR, 2002, p. 5).

Por essas razoes, poluicdo visual ndo é caracterizada como crime ambiental e cabe a Prefeitura
de Paranagud o papel de fiscalizar esta problematica, uma vez que, para instalacdo de
qualquer forma de publicidade é necessaria a obten¢do da anuéncia municipal de uso e
ocupacdo do solo. Este documento para ser adquirido, primeiramente é analisado pela cdmara
técnica multidisciplinar e posteriormente deve ser aprovado pelo Conselho Municipal de Obras
e Urbanismo e Meio Ambiente (PEREIRA JUNIOR, 2002).

Esta fiscalizacdo tem que ser cobrada por parte da populagdo que se sentir prejudicada e cabe
ao poder publico tomar as devidas precaucdes e atitudes para conservacdo do meio ambiente
municipal.

No presente trabalho é importante assinalar que a competéncia legal para legislar sobre a
presente matéria é dos municipios. Assim, em conformidade com o que determina o inciso
VI, art. 30, da Constituicdo Federal de 1988, cabe ao municipio promover, legislar e fiscalizar
o uso e a instalagao de publicidade ao ar livre em seu territorio.

Adotando essa determinagdo constitucional, o Municipio de Paranagud, Parand, sancionou a
Lei Complementar n° 62, de 27 de agosto de 2007, que dispde sobre a divisdo do territorio do
Municipio de Paranagud em zonas e setores e estabelece critérios e parametros de uso e
ocupacao do solo, com o objetivo de orientar e ordenar o crescimento da cidade
(PARANAGUA, 2007).

Nesse sentido, para o presente estudo da poluicdo visual, destacamos o Art. 92 e seus incisos
da referida Lei Complementar, que trata sobre a instalagdo de publicidade ao ar livre no Setor
Histdrico de Paranagu3, cuja determinacdo a seguir se transcreve:

Art. 92 Quanto a instalagdo de Publicidade ao Ar Livre no Setor Histérico define-se
que:

I. a publicidade ao ar livre, veiculada por meio de andncios com placas e letreiros,
afixada em estabelecimentos comerciais e de servigos, em logradouros publicos, em
locais visiveis ou expostos ao publico, em mobilidrio urbano ou outros
equipamentos, para a indicacdo de referéncia de produtos, de servigos ou de
atividades, devera se harmonizar, pelas suas dimensdes, escala, propor¢des e
cromatismo, com as caracteristicas do Setor, compatibilizando-se com a paisagem
urbana e garantindo a integridade arquitetonica de suas edificagdes;

Il. a drea para letreiro, anlncio ou placa ndao podera ser superior a terga parte do
comprimento de fachada do prdprio estabelecimento multiplicada por 1m (um
metro);

Ill. no caso de mais de um estabelecimento em uma mesma edificagdo, a drea
destinada a publicidade devera ser subdividida proporcionalmente entre todos;

IV. qualquer inscrigdo direta nos toldos sera levada em consideragdo para efeito de
calculo da édrea de publicidade;
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V. serd permitida a subdivisdo de letreiro desde que a soma das dreas nao ultrapasse
a area total permitida;

VI. a localizagdo da publicidade nas edificagdes ndo podera ultrapassar o nivel do
piso do 2° pavimento;

VII. as placas e letreiros perpendiculares a fachada ndo podera ultrapassar 60cm
(sessenta centimetros) de balango, deverdo ter como limite superior a verga dos
vdos e permitir uma altura livre de 2,50m (dois metros e cinquenta centimetros),
observada a distancia minima de 50cm (cinquenta centimetros) do meio fio;

VIII. sera vedada a publicidade que afete a perspectiva ou deprecie, de qualquer
modo, o aspecto do edificio ou paisagem, vias e logradouros publicos, bem como em
calgadas, em arvores, postes e monumentos;

IX. ndo serd permitida a colocagdo de publicidade que obstrua porta, janela ou
qualquer abertura destina a iluminagao ou ventilagao;

X. ndo sera permitida e publicidade colocada no alto de edificios e nem colocada ou
pintada diretamente em muros ou paredes frontais ao passeio ou as vias e
logradouros publicos;

Xl. ndo serd permitida a utilizagdo de qualquer elemento de vedagdo de fachada;
(PARANAGUA, 2007, art. 92, i | - XI).

No mesmo artigo da lei complementar, em paragrafo Unico temos “A critério da Prefeitura
Municipal de Paranagua e com a aprovacao da Coordenaria do Patriménio Cultural, podera ser
admitida publicidade no mobilidrio urbano e equipamento social urbano e a execugdo de
painéis artisticos em muros e paredes.” (PARANAGUA, 2007, Art. 92).

Contudo, a questdo da poluicdo visual ndo se resume na existéncia da propaganda em si, mas
o seu descontrole na colocacdo do material publicitario.

A poluicdo visual, além de promover o desconforto espacial e visual daqueles que transitam
por estes locais, acaba por tirar a beleza das cidades, desvalorizando-as e tornando-as apenas
um espaco de promocdo das vendas. Assim, o problema, ndo é a existéncia da propaganda,
mas o seu descontrole.

Tomando os referidos artigos da legislacdo municipal, citados acima, foram elaborados os
critérios e os procedimentos para coleta de dados que sdo descritos a seguir.

3 METODOLOGIA

O procedimento para a realizagao do presente trabalho de pesquisa iniciou com as leituras do
Plano Diretor de Desenvolvimento Integrado de Paranagua (PDDIP), com foco na Lei
Complementar n® 62/2007, que institui o zoneamento do uso e ocupac¢do do solo do municipio
(PARANAGUA, 2007).

Do referido documento foram selecionadas as normativas relacionadas com a publicidade ao
ar livre, principalmente aquelas que especificavam os padrdes para a publicidade ao ar livre no
setor histérico de Paranagud, ou seja, artigo 92, do inciso | ao XI (PARANAGUA, 2007),
esquematicamente apresentados no quadro 1.
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Quadro 1 — Representacdo esquematica da interpretacdo dos incisos do art. 92 da LC 62/2007

Inciso(s) Figura representativa do inciso do art. 92 da LC 62/2007
correspondente
Il _ |
[ INSCRICAO DO PAINEL OU LETREIRO |
Elevacgao
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Fonte: prefeitura municipal de Paranagua.

A partir dessas normativas criou-se a planilha de coleta de dados, apresentada nas tabelas 1 e
2.
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Tabela 1 - Ferramenta para coleta de dados sobre publicidade ao ar livre no setor histérico de Paranagua.

INFORMAGOES DOS IMOVEIS DE PARANAGUA/PR

Rua:

N2 do Imével:

Fachada, n2 do imdvel.

Tem Publicidade na Fachada?

Regra art. 92/11 a V (1/3). De acordo?

Tem Segundo Pavimento?

92/VI)

Tem Publicidade Acima do Piso do 22 Pavimento? (Regra Art.

Tem Letreiro Perpendicular?

Estd de acordo com a Regra art.92/VII?

Tem publicidade Obstruindo Porta, Janela, ou Abertura para
Luz/Ventilagdo? Art92/IX

Tem Publicidade Acima da Edificagdo? Art92/x

Tem Elemento de Vedag&o de Fachada? (art.92/XI)

Obs. 1 - O “X” representa descumprimento da regra.

Fonte: os autores.

Tabela 2 - Ferramenta para calcular a porcentagem de iméveis em desacordo com as normativas do Plano Diretor

Municipal.

PARAMETROS DA PUBLICIDADE AO AR LIVRE

SIM NAO

Presenca de Publicidade na Fachada

De acordo com a regra de 1\3 da fachada

Presenca de Segundo Pavimento

Presenca de Publicidade Acima do Segundo Piso

Presenca de Letreiro Perpendicular

De acordo com a regra do letreiro perpendicular

Tem Publicidade Obstruindo Portas e Janelas

Tem Publicidade acima da Edificacdo

Tem Elementos de Vedagdo da Fachada

TOTAL:

Fonte: os autores.

Os dados dos respectivos quadros foram inseridos no “software” Excel para realizacdao dos

calculos necessarios.

No setor histérico da cidade de Paranagud se localizam o centro comercial do municipio, onde
existem varias ruas com edificios, casas, lojas e outros estabelecimentos comerciais. Dentre
todo o setor histdrico, as ruas Faria Sobrinho, XV de Novembro e Marechal Deodoro, sdo as
mais representativas, e é onde se observa um grande acumulo de publicidade ao ar livre,
motivo pelo qual as referidas vias foram escolhidas para a coletas de dados, para representar
as informacgbes sobre a “poluicdo visual” decorrente da publicidade ao ar livre no setor

histérico do municipio.
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A coleta de dados iniciou na rua Faria Sobrinho esquina com a rua Jodo Regis e terminou na
esquina da rua Manoel Bonifacio. Na rua XV de Novembro iniciou na rua Prisciliano Corréa e
findou na rua Professor Cleto.Na rua Marechal Deodoro o inicio deu-se no Largo COnego
Alcindino e o término na rua Professor Cleto.

Foram consideradas apenas as fachadas dos imdveis das referidas ruas, sendo que todos foram
avaliados, independentemente de seu uso. De posse dos dados coletados nas citadas ruas,
foram gerados os graficos para apresentar as informacdes sobre a “poluicdo visual” decorrente
da publicidade ao ar livre no setor histérico do municipio.

4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Apds a coleta de dados, das referidas ruas do setor histérico de Paranagud, duzentos e
sessenta e oito (268) imdveis foram investigados quanto a observancia ou ndo das normativas
referentes a publicidade ao ar livre (Tabela 3), presente na Lei Complementar 62/2007 do
Plano Diretor de Desenvolvimento Integrado de Paranagua (PARANAGUA, 2007). Desse total
de imdveis, verificou-se que 77% deles apresentavam publicidade na fachada como mostra a
tabela abaixo, onde 47,69% dos imdveis ndo estdo de acordo com a regra de 1/3 da fachada
(Figura 1), 42,06% encontram-se com publicidade acima do segundo piso (Figura 2), 63,15%
dos imodveis apresentam irregularidades com regra do letreiro perpendicular (Figura 3) e
somando os restantes dos dados apenas 9% possuem publicidade obstruindo portas e janelas,
acima das edificagdes e com vedagdo nas fachadas (Figura 1 e 4).
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Tabela 3 — Resultado da coleta dos parametros legais da publicidade ao ar livre em relagdo ao total de imodveis
verificados das ruas avaliadas.

Publicidade na Fachada

De acordo com a Regra de 1/3
da fachada 102 52,30 93

Presenca de Segundo
Pavimento 145 54,10 123 45,89 268

Presenca de publicidade acima
do Segundo Piso 61 84 57,46 145

Presenca de Letreiro
Perpendicular 114 42,53 154 57,46 268

De acordo com a Regra do
Letreiro Perpendicular 42

Tem Publicidade Obstruindo

Portas e Janelas 24 244 91,04 268
Tem Publicidade Acima da
Edificagdo 2 266 99,25 268

Elementos de Vedagdo da
Fachada

Fonte: os autores.

Figura 1 — representacdo das irregularidades correspondentes aos incisos Il, IX e X da Lei Complementar 62/2007
do Plano Diretor de Paranagua.

Fonte: os autores.
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Figura 2 — representacdo das irregularidades correspondentes ao inciso IV da Lei Complementar 62/2007 do Plano
Diretor de Paranagua.

Fonte: os autores.

Figura 3 — representacgdo das irregularidades correspondentes ao inciso VIl da Lei Complementar 62/2007 do
Plano Diretor de Paranagua.

Fonte: os autores.

Figura 4 — representacdo das irregularidades correspondentes ao inciso VIl da Lei Complementar 62/2007 do
Plano Diretor de Paranagua.

& STACIOgAMEN 70 0

: LAVA-RAPIDO  O4<
Estacionamento avuldsc  nensal e convénic

Fonte: os autores.

Com o surgimento destes dados citados acima, foi necessario separar as coletas por ruas para
um melhor entendimento e percep¢ao quanto a dificuldade das coletas dos dados em relagdo
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ao tempo e a ajuda de terceiros, uma vez que as coletas tinham datas especificas para
acontecer. Nesse sentido, a descricdo dos resultados obtidos nas ruas Faria Sobrinho, XV de
Novembro e Marechal Deodoro, sdo apresentados nas tabelas 4, 5 e 6 respectivamente.

Tabela 4 - Resultado da coleta dos parametros legais da publicidade ao ar livre em iméveis em desacordo com as
normativas do Plano Diretor na rua Faria Sobrinho.

SImM NAO TOTAL
PARAMETROS DA PUBLICIDADE AO AR
LIVRE N2 % N2 %
93 75,00 31 25,00
Presenca de publicidade na fachada 124
De acordo com a regra de 1/3 da
fachada 59 63,44 34 36,55 93
Presenca de segundo pavimento 77 62,09 47 37,90 124
Presencga de publicidade acima do
segundo piso 22 28,57 55 71,42 77
Presenca de letreiro perpendicular 54 43,54 70 56,45 124
De acordo com a regra do letreiro
perpendicular 16 29,62 38 70,37 54
Tem publicidade obstruindo portas e
janelas 15 12,09 109 87,90 124
Tem publicidade acima da edificagdo 1 0,80 123 90,19 124
Tem elementos de vedagdo da
fachada 0 0 124 100,00 124

Fonte: os autores

Os resultados apresentados acima mostram que as coletas realizadas na rua Faria Sobrinho
apresentam uma porcentagem de 36,55% de imdveis que estdo irregulares quanto a regra de
1/3 da fachada, 28,57% apresentam publicidade acima do segundo piso, 70,37% irregulares
quanto a regra de letreiro perpendicular e ainda, 12,89% dos imdveis apresentam
irregularidades obstruindo portas e janelas, publicidade acima da edificacdo e vedacgdo da
fachada.
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Tabela 5 - Resultado da coleta dos parametros legais da publicidade ao ar livre em imdéveis em desacordo com as
normativas do Plano Diretor na rua XV de Novembro.

Presencga de publicidade na fachada 39 60,93 25 64
De acordo com a regra de 1/3 da fachada 19 48,71 20 39
Presencga de segundo pavimento 31 48,43 33 51,56 64

Presenca de publicidade acima do
segundo piso 18 13 41,93 31

Presenca de letreiro perpendicular 22 34,37 42 65,62 64

De acordo com a regra do letreiro

perpendicular 4 18,18 18 22
Tem publicidade obstruindo portas e

janelas 4 60 93,75 64
Tem publicidade acima da edificagdo 0 64 100 64
Tem elementos de vedagdo da fachada 0 64 100 64

Fonte: os autores.

Mais uma vez os resultados obtidos mostram uma grande porcentagem de irregularidades
guanto a “poluicdo visual”, desta vez na rua XV de Novembro.

Podemos observar que 51,28% dos imdveis apresentaram-se fora dos padroes da regra de 1/3
da fachada, 58,06% dos imdveis apresentam fachadas acima do segundo piso, 81,81%
desobedecem a regra do letreiro perpendicular e apenas 6,25% dos imdveis tem publicidade
obstruindo portas e janelas.
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Tabela 6 - Resultado da coleta dos parametros legais da publicidade ao ar livre em imdveis em desacordo com as
normativas do Plano Diretor na rua Marechal Deodoro.

SIM NAO TOTAL
PARAMETROS DA PUBLICIDADE AO AR
LIVRE N2 % N2 %
Presenca de publicidade na fachada 63 78,75 17 21,25 80
De acordo com a regra de 1\3 da
fachada 24 38,09 39 61,90 63
Presenca de segundo pavimento 37 46,25 43 53,75 80
Presenca de publicidade acima do
segundo piso 21 56,75 16 43,24 37
Presenca de letreiro perpendicular 38 47,5 42 52,5 80
De acordo com a regra do letreiro
perpendicular 22 57,89 16 42,10 38
Tem publicidade obstruindo portas e
janelas 5 6,25 75 93,75 80
Tem publicidade acima da edificagdo 1 1,25 79 98,75 80
Tem elementos de vedagdo da
fachada 0 0 80 100 80

Fonte: os autores

E por fim os resultados obtidos na rua Marechal Deodoro também mostram grande
porcentagem de irregularidades, porquanto 61,90% dos imdveis apresentam-se fora dos
padrdes da regra de 1/3 da fachada, 42,10% dos imdveis apresentam fachadas acima do
segundo piso, 81,81% desobedecem a regra do letreiro perpendicular e apenas 7,50% dos
imodveis tem publicidade obstruindo portas e janelas.

Como ja mencionado acima, estes resultados sé mostram um pouco da problematica da
polui¢do visual de Paranagua/PR.

As informagdes obtidas representam uma amostra da real condi¢do da polui¢do visual no
municipio e que deve ser considerada em novos estudos e pode ser inserida na gestdo publica,
por ocasido da revisdao do Plano Diretor.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Pode-se observar durante a pesquisa que a maioria das instalacGes comercias visitadas do
setor histérico de Paranagud/PR, encontravam-se irregulares quanto as normas referentes ao
plano diretor municipal.

Ao verificar especificamente se a drea amostrada possui meios de anuncios de propaganda ou
comunicag¢do em suas edificagdes constatou-se alto indice de presenca de publicidade. Destes
imdveis, as irregularidades relacionadas com a regra da utilizacdo acima de 1/3 da fachada e
com a presenca de publicidade acima do segundo piso sdo muito significativas pelo volume e
pelo posicionamento, respectivamente. Igualmente significativo é o percentual pertinente com
a irregularidade relacionada com a presencga dos letreiros perpendiculares. Um ponto positivo
no cumprimento das normas foi o resultado encontrado com o item obstru¢do de portas e
janelas e com a vedagdo nas fachadas. Poucos imdveis foram constatados em desacordo com a
normativa.

No contexto do presente trabalho de pesquisa, a investigacdo da publicidade ao ar livre, no
setor histérico do Municipio de Paranagua, no litoral do Parand, constitui polui¢ao visual, por
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meio de anuncios com placas e letreiros, afixadas em estabelecimentos comerciais e de
servicos, em logradouros publicos, em locais visiveis ou expostos ao publico, em mobilidrio
urbano ou outros equipamentos, para a indicacao de referéncia de produtos, de servicos ou de
atividades, pois, estdo em desacordo com a normatizacdao estabelecida no Plano Diretor de
Paranagua.

Os resultados obtidos abrem precedentes para alertar os érgdos competentes sobre a
necessidade da fiscalizacao e também a falta de informacao por parte dos comerciantes. Isto é
mais importante em locais cujas edificacdes apresentam caracteristicas da histéria de
Paranagua em sua arquitetura. Lembrando que no local incidem as normativas municipal e
federal de tombamento do patrimonio histérico.

Portanto, futuros trabalhos de pesquisa no setor histérico de Paranagud devem considerar o
levantamento dos imdveis de valor histérico que se encontram com fachada em processo de
deterioracdo para uma eminente recuperacdo, além de se incentivar politicas publicas que
priorizem a diminuicdo dos inimeros tipos de polui¢cdo visual na cidade de Paranagud/PR,
promovendo a qualidade do ambiente para os cidad3os, a conscientizacdo e sensibilizacdo das
empresas que utilizam e que produzem publicidade ao ar livre.
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