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RESUMO

O presente artigo procurou identificar, de acordo com o preenchimento dos requisitos necessarios para
se solicitar no Brasil uma certificagdo de origem, uma das modalidades da Indicagdo Geografica, a
potencialidade de certificacdo de produtos agroalimentares elaborados artesanalmente em Varpa,
distrito de Tupa-SP, criado por imigrantes da Letdnia na década de 1920. O principal objetivo desse
trabalho esta baseado no potencial que o mercado de produtos artesanais tipicos dessa regido pode
representar para o incremento dos rendimentos desses produtores, para garantir acesso a novos
mercados, bem como para promover a divulgacdo do turismo no local, que esta situado no municipio
de Tupd, reconhecido como "Esténcia Turistica". Realizou-se uma pesquisa exploratéria com
abordagem qualitativa, utilizando um estudo multicasos, em que foram analisados quatro produtos
agroalimentares produzidos no distrito: queijo fresco, mel, embutidos defumados e geleias de frutas. A
coleta de dados utilizou um roteiro de entrevistas semiestruturado, aplicado aos produtores. Os
resultados mostraram que apenas um dos produtos o mel, atende na totalidade aos requisitos para
certificacdo de origem, mas os embutidos podem vir a solicitar a certificacdo bastando apenas a
realizacdo de pequenos ajustes no sistema de producéo.
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ABSTRACT

This paper aims to identify, according to the filling requirements in Brazil to apply for a certification of Origin, one
of the modes of Certification of Geographical Indication, the potential certification of agro-food products made by
hand in Varpa, district of Tupd, which was created by immigrants from Latvia at 1920. The main objective of this
paper is the potential that the market for typical handmade products of this region may increase of money get for
these farmers, to ensure access to new markets and to promote dissemination of tourism on local, which is
located in Tupd City, that has a title of "Estdncia Turistica". To perform the exploratory qualitative research was
chosen by multicase study that analyzed the four agro-food products made in the district: fresh cheese, honey,
smoked sausages, and fruit jellies, through semi-structured interviews form applied to producers . According to
the result obtained in the interviews, only one of the products studied, honey, reached all requirements for
certification of Origin, but another one may have the accreditation to perform minor adjustments in the
production system.

KEY-WORDS: Certification. Designation of Origin. Agro-food.

El POTENCIAL DE CERTIFICACION DE ORIGEN EN VARPA
DISTRITO DE PRODUCTOS

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo identificar, de acuerdo con el cumplimiento de los requisitos necesarios para
solicitar la certificacion de origen no Brasil, una de las modalidades de la Indicacion Geogrdfica, la posible
certificacion de productos agroalimentarios elaborados artesanalmente en Varpa distrito Tupa-SP, creado por
inmigrantes de Letonia en la década de 1920. El objetivo principal de este trabajo se basa en la posibilidad de que
el mercado de productos de artesania tipica de esta region puede representar para el aumento de los ingresos de
estos productores, para garantizar el acceso a nuevos mercados y promover la difusion del turismo en el lugar,
que se encuentra en la ciudad de Tupa, reconocida como "ciudad turistica". La investigacion se realizé como un
estudio exploratorio con enfoque cualitativo, mediante un estudio de casos mdultiples, en el que se analizaron
cuatro productos agroalimentarios producidos en el distrito: queso fresco, miel, salchichas ahumadas y jaleas. La
recoleccion de datos se realizd mediante entrevistas semi-estructuradas aplicadas a los productores. Los
resultados mostraron que solo uno de los productos, el miel, cumple todos los requisitos para la certificacion de
origen, pero la salchicha puede llegar a solicitar la certificacion sélo mediante la realizacion de pequerios ajustes
en el sistema de produccion.

PALABRAS-CLAVE: Certificacion. Denominacién de Origen. Agroalimentario.

1 INTRODUCAO

Produtos artesanais, elaborados com técnicas tradicionais que resultam em
caracteristicas Unicas, peculiares, sdo muito bem aceitos em um mercado atualmente
costumado com a producéo industrializada e em série. Produtos locais proporcionam

seguranca ao consumidor e agrega no valor a cultural local.
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Dentro desse contexto, a certificacdo estimula a busca constante do
consumidor pela valorizagédo e garantia de qualidade diferenciada desses produtos,
dando énfase nos atributos geograficos e relativos a tradicdo, com o intuito de
detalhar suas peculiaridades referentes a producéo local e, consequentemente, para
0 produtor, uma acdo que representa o valor agregado ao produto posicionando-o de
maneira a conquistar um publico especifico (VALENTE et al. 2012).

A protecdo das caracteristicas regionais, segundo Tibério (2013), esta
relacionada com a valorizacdo da qualidade de produtos agropecuarios regionais e €
uma das estratégias de desenvolvimento para as regides desfavorecidas, podendo
constituir um meio de desenvolvimento para as propriedades rurais.

O mercado assiste a crescente implementacéo de instrumentos de protecao
como a Indicacdo Geografica (IG), que se divide em Denominacgéo de Origem (DO) e
Indicacdo de Procedéncia (IP), e que podem ser uma alternativa para proteger
caracteristicas regionais dos produtos agroalimentares, além de ser uma ferramenta
gue garante a qualidade do que é produzido (GOLLO; CASTRO, 2008).

Diante do exposto, o objetivo deste trabalho € verificar o potencial que os
produtos agroalimentares produzidos em Varpa, distrito do municipio de Tupa-SP,
possuem para uma certificagao de origem, preservando a cultura local, as tradi¢des, o
saber fazer e a qualidade, a partir da identificacdo de um conjunto de elementos que
evidenciem sua tradicionalidade e especificidade aumentando a reputacdo e a
valorizagdo econ6mica dos produtos a medida que agrega valor. Varpa foi criado na
década de 1920 por um grupo de imigrantes da Letdnia, uma das republicas russas.

O presente artigo esta organizado em 5 partes, incluindo esta introducdo. O
segundo tépico contempla o referencial tedrico sobre o a certificagdo, as modalidades
de certificacdo, o potencial de certificacdo de produtos tradicionais e os beneficios
proporcionados ao produtor artesanal, incluindo o saber fazer e a tradicionalidade do
processo de producdo com énfase na preservacédo da especialidade dos produtores.
O terceiro topico apresenta a metodologia utilizada para a realizacdo do trabalho. Em

seguida sao apresentados os resultados e, por fim, a quinta parte conclui a pesquisa.
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2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Certificacao

Para Scalco (2013, p. 119), “a percepgdao da qualidade de um produto
alimenticio é o resultado da interpretacdo de suas caracteristicas”. Para que seja
possivel ressaltar e garantir certas caracteristicas de qualidade existe a avaliacao de
conformidade, chamada certificacdo. No Brasil, a avaliagdo de conformidade leva em
consideracao alguns aspectos como risco de falha do produto, processo ou servico,
seu impacto, sua frequéncia, o impacto sobre a competitividade do produto, dentre
outros (GUERON, 2003).

Na visdo da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), a avaliacdo da
conformidade €& “qualquer atividade com objetivo de determinar, direta ou
indiretamente, o atendimento a requisitos aplicaveis” (INMETRO, 2014).

De acordo com as normas exigidas pelo INPI, responsavel no Brasil por
avaliar os processos e pela concessao dos certificados de Indicacdo Geogréfica IP e
DO, para que o produtor possa solicitar um selo de DO é preciso que comprove
somente a qualidade, a influéncia de fatores naturais e humanos, a existéncia de um
regulamento de uso e o controle da producdo. Sao critérios ideais, mas nao
obrigatérios, portanto ndo necessitando de comprovacao, critérios minimos para
formas de uso, e forma e controle determinada. Ndo h& disposicdo legal nas regras
impostas pelo INPI em relacdo a extracdo do produto, origem da matéria-prima, local
de fabricacdo e local de envelhecimento/maturacdo dos produtos processados,

embora recomenda-se que esses itens sejam realizados 100% na area delimitada.

2.1.1 Indicacdo Geogréfica

A primeira IG juridicamente constituida foi do Vinho do Porto, apos
intervencdo do Marqués de Pombal, em 1756. O governo de Portugal delimitou a area
de producao, criou a Cia. dos Produtores, e mandou estudar, definir e fixar as
caracteristicas que diferenciavam o vinho produzido naquela regido dos que eram

produzidos em outros locais. Foi registrado entdo o nome "Vinho do Porto", utilizado
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até os dias atuais. O Vinho do Porto é considerado a primeira Denominacédo de
Origem Protegida do mundo (MAPA, 2010). Apds esse evento, diversas leis se
seguiram. Em 1883, foi assinada por varios paises, incluindo o Brasil, a Convencgéo
Unido de Paris Para a Protecdo da Propriedade Industrial (CUP), que visava coibir a
falsa Indicacdo de Procedéncia. O acordo de Madri, criado em 1891, teve 0 mesmo
objetivo da CUP. O Acordo de Lisboa, de 1958, relativo a protecdo das denominacdes
de origem, definiu, pela primeira vez na histéria, a denominacéo geogréafica de um
pais, regido ou localidade.

Em 1994, o reconhecimento por IG foi incluido nas discussdes sobre
propriedade intelectual da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), por meio do
Acordo Geral Sobre Pautas Aduaneiras e Comércio (GATTI). Surgiu entdo a TRIPS,
Decreto 1.355, de 30 de dezembro de 1994, que em seu artigo 22 define as IG como
"indicacdes que identifiguem um produto como originario de um territério de um
membro, ou regido, ou localidade desse territdrio, quando determina qualidade,
reputacdo ou outra caracteristica do produto seja essencialmente atribuida a sua
origem geografica" (MAPA, 2010). O decreto em questdo € 0 mesmo que vigora no
Brasil.

De acordo com Gollo e Castro (2008), a tematica da indicacdo geogréafica é
uma éarea do direito de propriedade intelectual bastante discutida e aplicada em
regides da Europa e dos Estados Unidos, mas ainda pouco difundida no Brasil. A IG é
uma ferramenta na qual garante a diferenciagdo do produto e tem o intuito de
protecdo sob determinado local (area de producéo), reservando sua exploracdo aos
produtores da regido, preservando a padronizacdo local e impedindo que outros
facam uso do nome da regido com produtos de qualidade inferior, assim
descaracterizando o local (INPI, 2014).

A titularidade da IG € coletiva, um direito que pode ser usufruido por todos os
produtores que atuem na area demarcada e explorem o produto relacionado aos
indicados na certificacdo, ainda que esses produtores nao sejam parte da associacéo

ou grupo responsavel pela solicitacdo do registro do selo.
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No Brasil, a IG é composta por duas modalidades, previstas no Brasil pela Lei
de Propriedade Industrial (Lei n. 9279, de 14 de maio de 1996): a Denominacao de
Origem (DO) e a Indicacéo de Procedéncia (1G).

IP € 0 nome geogréafico de um pais, cidade, regido ou localidade que se
tornou conhecido como centro de producgdo, fabricagdo ou extracdo de
determinado produto ou prestacdo de servigo especifico, enquanto DO é o
nome geografico de um pais, cidade, regido ou uma localidade que designe
produto ou servico cujas qualidades ou caracteristicas ndo se devem
exclusivamente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos
(LOURENZANI; LOURENZANI; PIGATTO, 2012, p.73).

Dessa forma, as IG, sejam elas IP ou DO, visam especialmente ressaltar
caracteristicas diferenciadas a medida que identifica o uso de recursos naturais,
humanos e processos de fabricacdo préprios, caracterizando também a area em que
foram produzidos. Assim, pode-se dizer que a certificagdo faz do produto um
patrimdnio cultural local e regional (SEBRAE, 2005).

Segundo o Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI, a diferenca das
modalidades é que as IP referem-se a uma ferramenta de organizacédo da producédo
em sua localidade e as DO sao ferramenta de organizacéo qualitativa do "saber fazer"
(INPI, 2014).

Para Zuin e Zuin (2009), a medida que o produtor adota a producao
tradicional ele resgata a sua histdria e a cultura que se encontram presentes nesse
tipo de alimento, preservando assim o "saber fazer" local. Esse "saber fazer", ou seja,
o0 conhecimento tradicional, envolve valores culturais como elemento integrado dentro
de um vasto e coerente complexo de crengas e conhecimento que €, em grande
parte, mantido coletivamente e transmitido de geracdo em geracédo, oralmente e por
meio de praticas comuns (CRUZ, 2012).

De acordo com Barbosa e Lages (2006), o prestigio e renome do produtor
proporcionam ao consumidor a crenca desenvolvida por meio do dialogo e do
relacionamento interpessoal existente e, por isso, mesmo sem uma certificacdo
formal, o consumidor adquire e consome um produto de acordo com sua crencga,
fundamentada em uma relagéo de confiabilidade. Dessa forma, as IGs relacionam-se

ao processo enddgeno de valorizacdo de um atributo Unico, reconhecida como a
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gualidade do produto num conjunto de caracteristicas que devem ser cumpridas pelos
atores, acordadas pelas convengdes. Ha uma determinada forma de coordenacédo
para cada convencdo de qualidade, construida pelo acordo e interacdo dos atores,
portanto endogena ao processo (FERNANDEZ, 2012).

De acordo com Schmidt et al. (2012), a IG proporciona credibilidade ao
consumidor que passa a considerar as caracteristicas de qualidade e a valorizagdo da
localidade do produto. Valente et al. (2012), acrescentaram que a IG pode ser
considerada importante para todos o0s envolvidos, sendo um elemento na
diversificacdo, identificacdo e valorizacdo dos produtos, portanto, sua protecéo

juridica se faz fundamentalmente necessaria.
2.1.2 Denominacao de Origem e Indicacéo de Procedéncia

Segundo Schmidt et al. (2012), a DO pode proporcionar para os produtos uma
oportunidade fundamental para sua valorizacdo, devido a crescente demanda por
produtos de qualidade intrinseca sendo diferenciados de tantos outros ofertados no
mercado.

A escolha de comprar um produto de origem ndo é apenas uma pratica
comercial ou uma questédo de gosto, € também uma ‘reivindicagéo identitaria’.
Trata-se de consumir 0 que esta mais proximo de si, com a sensacao de
resistir a globalizagdo, de nao perder seus valores (MAPA, 2010, p. 39).

Para Zuin e Zuin (2009), o fato do produto ser reconhecido como tradicional e
receber uma certificacdo representa a inser¢cdo desse produto no mercado
consumidor e a sua garantia de permanéncia, dado que os consumidores atualmente
tendem ao retorno as origens, valorizando os sabores dos produtos que eram
consumidos no passado, fugindo dos produtos massificados comercializados nos dias
atuais.

O alimento tradicional se caracteriza como uma "delicia auténtica", pelo seu
modo de preparo e por sua origem cultural e histérica singular. Falar de
alimentos tradicionais é contrapor a ldgica de produtos massificados, que sao
produzidos em escalas industriais, ndo apresentando diferenciacdes
sensoriais por parte do consumidor (ZUIN; ZUIN, 2009, p. 312).
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Um produto com o certificado de DO representa, além do local que foi
produzido, as caracteristicas especificas que conferem algum diferencial no produto
produzido neste local. A IP determina produtos com caracteristicas relativas a
determinada area de producado, podendo ser processado somente naquele local. O
fundamento para que uma IP seja protegida, segundo a legislacdo atual, é "ter se
tornado conhecida" ou ainda, que o territério tenha reputacdo, segundo a TRIPS.
Essa definicdo remete diretamente ao principio da notoriedade, Unico requisito exigido
para o reconhecimento.

A certificacdo de IP certifica produtos que sdo conhecidos e reconhecidos
como tradicionais, que se caracterizam pelos conhecimentos historicos e culturais de
uma dada regido geogréafica que acabam por constitui-lo. Portanto, os alimentos
tradicionais certificados pela indicacdo de procedéncia busca ndo apenas
comercializar o produto, mas reconhecer o valor dos mesmos (ZUIN; ZUIN, 2009).

Ao contrario da DO, para que um produto obtenha a certificacdo IP ndo é
necessario reconhecimento de fatores humanos ou naturais (MAPA, 2010).

Uma vez estabelecida a certificacdo, os produtores passam a usufruir de
certos beneficios, que podem ser de ordem econémica, ambiental e/ou psicoldgica.
De acordo com Zuin e Zuin (2009), os produtos tradicionais podem ser considerados
como uma alternativa de ganhos financeiros para os pequenos produtores rurais,
porque o interesse crescente dos consumidores representa geracdo de renda,
agregacéao de valor e, consequentemente, aumento no valor de venda dos produtos
ou possibilidade de acesso a novos mercados.

Uma IG pode também proporcionar beneficios ambientais, considerando que,
na maioria dos casos, significa uma producao rural ambientalmente mais sustentavel,
visto que se trata de um produto mais justo do ponto de vista socioecondmico (MAPA,
2010).

No que diz respeito aos beneficios psicologicos, Gollo e Castro (2008)
destacaram que, nos locais em que existe a certificacdo, podem ser observadas
mudancas visiveis no ambiente, com produtores que se mostram mais satisfeitos e
com autoestima elevada por causa da valorizacdo da propriedade, o que incentiva a

realizacdo de mais investimentos na area de producao.
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Por fim, pode-se dizer que os beneficios gerados a partir do estabelecimento
de uma IG cria sinergia entre agentes locais, o produto certificado e outras atividades
de producdo, contribuindo para valorizar o patriménio agricola, gastronémico,

artesanal e cultural de determinada regido ou localidade (MAPA 2010, p. 45).
3 METODOLOGIA

Para realizacdo desse trabalho foi utilizada a pesquisa do tipo exploratoria,
gue auxilia no entendimento em torno de determinado problema, tornando-o mais
explicito ou, ainda, construindo hipoteses. Pode-se afirmar ainda que seu objetivo
principal estd em torno do aprimoramento de ideias ou da descoberta de intuicbes
(GIL, 2002). A abordagem do problema foi de ordem qualitativa, onde o pesquisador
procura retratar a perspectiva das pessoas nele envolvidas, tentando obter dados
descritivos pelo contato direto dos pesquisadores com a situacéo estudada (GODOY,
1995).

De acordo com Gil (2002), o método de estudo de caso representa o
delineamento mais adequado para a investigacdo. Optou-se pelo estudo multicascos.
As unidades de estudo foram compostas por propriedade que produzem produtos
artesanais de segmentos agroalimentares distintos, sendo eles: embutidos
defumados, mel, queijo fresco e geleias de frutas, escolhidas por atenderem critérios
como: estarem localizados todos estdo localizadas no Distrito de Varpa e serem
produzidos com utilizacdo de métodos artesanais.

Para obtencdo dos dados, optou-se pela observacédo participante artificial,
analise documental e entrevistas pessoais, com utilizagdo de um roteiro
semiestruturado. Segundo Marconi e Lakatos (2002), a entrevista semiestruturada é
uma forma que proporciona uma exploracdo mais abrangente sobre as questdes onde
o entrevistado fica mais a vontade em responder as questdes ao entrevistador, pois
as perguntas sao abertas, podendo ser respondidas de maneira informal.

Varpa é um distrito que pertence ao municipio de Tup@/SP, e foi criado na
década de 1920 por um grupo de imigrantes provenientes da Letdnia, que deixaram o

pais de origem com o intuito de fugir do cerceamento a liberdade religiosa imposto
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pelo regime bolchevista apds a Revolucdo Russa. Os moradores de Varpa procuram
preservar a cultura dos letos, composta em grande parte pela gastronomia tipica, que
sdo comidas elaboradas de forma artesanal. Além da propria estrutura do distrito ser
construida de acordo com a Letbnia, os tracos dos descendentes de letos torna o
ambiente peculiar a sua originalidade (TUPES, 1988). Assim, a escolha de Varpa
como objeto de estudo, justifica-se pela investigacdo que envolve o potencial dos
produtos a serem certificados por denominagéao de origem.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Varpa, atualmente distrito do municipio de Tupa-SP, e antes uma colbénia de
estrangeiros, € resultado da imigracdo de familias que nasceram na Letonia e
chegaram ao interior de Sdo Paulo na segunda metade do século XX. Entretanto, a
imigracdo leta teve inicio muito antes, quando em 1890, um grupo de vinte e cinco
familias moradoras das regifes de Riga, provincias de Simbirska e Ufa, na Letdnia, e
também do interior da RUssia, decidiram imigrar para o Brasil e fundaram, em Santa
Catarina, o povoado Rio Novo, a primeira colénia de letos no Brasil (TUPES, 1988).
Em Sé&o Paulo, a primeira col6nia de letos foi fundada em Nova Odessa.

O pais de origem dos imigrantes de Varpa, a Letbnia, € uma nacédo parte da
Comunidade Europeia desde 2004, e juntamente com a Estbnia e Lituania formam as
trés republicas balticas. Cerca de 25% da populagéo da Letbnia séo russos, heranca
da época em que era republica da Unido Soviética. De acordo com Tupes (1979), no
inicio de 1921 surgiu um novo movimento imigratério na Letbnia dirigido para o
Estado de S&o Paulo, apds o plano de povoamento intensivo do interior, langado pelo
entdo secretario de Agricultura de Sao Paulo, Carlos Botelho.

A col6nia de Varpa era governada por lideres religiosos mas, com o aumento
do namero de imigrantes, houve a necessidade da escolha de outras pessoas para
desempenhar acfes além da lideranga espiritual, como efetuar a compra de terras,
supervisionar os trabalhadores, e comandar o controle financeiro. Em 1928, as terras
foram divididas entre os imigrantes e se iniciou um cultivo sistematico em pequenas

propriedades familiares, modo de vida mantido até os dias atuais pelas familias que
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permanecem no local (TUPES, 1988). Na época, foram criadas 183 propriedades
rurais, a maioria auto suficientes e com méao de obra familiar.

A vida comunitaria era mantida parcialmente devido a Cooperativa de
Laticinios Latvia de Varpa Ltda, inicialmente fabrica de manteiga que passou a vender
implementos, providenciar assisténcia técnica aos produtores rurais, comercializar os
produtos e controlar os precos praticados na colonia. Fundada em 1930, dois anos
apos a divisdo das terras, a cooperativa atuou na producdo e comercializacdo de
ovos, manteiga, mel e nas areas de sericicultura e pecuaria bovina e suina.

A cooperativa foi extinta e, atualmente, o distrito convive com o declinio
demografico observado desde a década de 1970, restando poucas familias por la. De
acordo com Tupes (1979), no ano de 1981 havia somente 400 pessoas, letos ou
descendentes de letos, vivendo em Varpa. Entre os produtos agroalimentares
artesanais, ainda produzidos no distrito, destacam-se os embutidos, queijo, geleias e

a extracao de mel, apresentados a seguir.

a. Embutidos defumados

Os produtos embutidos produzidos sdo defumados de acordo com a tradi¢éao
da Letbnia e as receitas sdo as mesmas que a familia utilizava naquele pais,
passadas de geracdo em geracdo, sendo que a receita original pertence a familia ha
mais de cinco geracbes. Inicialmente, quando os letos chegaram em Varpa, 0s
embutidos eram feitos com carne de caga, geralmente anta, jacaré, capivara.
Atualmente, utiliza-se carne suina mista com bovina, compradas em frigorifico dos
estados de Séo Paulo e Parana. Para elaboracéo das linguicas e carnes processadas
com combinacdo de especiarias e defumacéo artesanal, utiliza-se mao de obra
familiar de trés moradores da propriedade. O diferencial em relacdo aos defumados
industrializados é a madeira utilizada, um eucalipto sem tratamento quimico,
produzido na propriedade ou comprado de produtores vizinhos, e a combinagéo de
especiarias, receita ndo revelada pelos produtores. A embalagem é feita a vacuo, em
sacos plasticos comuns, sem selo de identificacdo nutricional ou de procedéncia e
origem. Os produtos sao vendidos localmente, em ponto de venda montado dentro da

propriedade e na feira de artesanato do distrito.
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b. Geleias de frutas

As geleias de frutas conhecidas como "Geleias da Dona Neuza" sao os
produtos que apresentam maior notoriedade entre os produzidos em Varpa. As
matérias-primas utilizadas na fabricacdo das geleias sdo frutas da estacao
produzidas, processadas, embaladas e comercializadas em sua maioria na
propriedade da familia. O excedente € vendido em feiras. A embalagem apresenta
selo de identificacdo com informacdes sobre o produto, dados nutricionais,

informacdes sobre a origem, data de fabricacéo e validade.

c. Mel

O mel produzido em Varpa difere dos demais produzidos no Brasil, em outros
paises da América do Sul e nos Estados Unidos, pelo tipo de padrdo - sistema de
tabuas em que séo formados os favos para posterior retirada do mel. O produtor de
Varpa utiliza o sistema europeu, em que as linhas do padrdo sao dispostas no sentido
vertical, enquanto os produtores dos outros paises utilizam o sistema chamado de
americano, com linhas dispostas horizontalmente. Assim, o0 modo de extrair mel em
Varpa segue o usualmente feito na Letonia, mantendo a tradicdo, embora né&o
represente diferenciagdo no sabor do produto final. O "saber fazer" foi herdado do
avol, nascido na Letdnia, que se mudou para o Brasil no ano de 1923. O mel de Varpa
é silvestre, coletado localmente, com colmeias distribuidas nas matas locais em um
raio maximo de 50 quildmetros do distrito, processado e embalado no distrito por trés
integrantes da familia do produtor. Possui embalagem especifica - potes plasticos
com bico especial para utilizagdo do produto, registro nos érgdos de controle de

gualidade e selo identificando a procedéncia.

d. Queijo fresco

O queijo fresco produzido em Varpa utiliza como matéria-prima o leite de vaca
comprado em propriedades da regidao. Os queijos sao elaborados de forma caseira,
diariamente, e a toda a producdo é comercializada no local de fabricacdo, sob

encomenda, ou na feira local. A produtora é moradora de Varpa, porém nao €
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descendente dos letos. Nasceu em Minas Gerais e obteve os conhecimentos sobre a
fabricacdo desse tipo de produto da mée, também mineira. Para a producdo, é
utilizada mao de obra de duas pessoas da familia. Os queijos sdo embalados em
sacos plasticos simples, sem a presenca de selos que determinem caracteristicas
nutricionais, informacgdes sobre fabricacdo e validade, tampouco que identifiquem a
origem em que o produto é fabricado. Conforme os requisitos determinados pelo INPI
(2014) para a DO, os produtos artesanais produzidos em Varpa foram avaliados,
conforme tabela abaixo, buscando verificar se alcancavam o0s requisitos para

solicitacdo da certificacdo. O quadro 1 apresenta os resultados dessa andlise.

Quadro 1 — Requisitos (exigidos/recomendados) para Certificacdo DO dos produtos de Varpa

Requisitos para certificagdo DO Embutidos | Geleia Mel Queijo
Qualidade do produto (exigido) X X X X
Influéncia de fatores humanos (exigido) X - X -
Influéncia de fatores naturais (exigido) X - X -
Regulamentacéo (exigido) - - X -
Controle de producéo (exigido) X - X -
Matéria prima local (recomendado) - X X -
Elaboragéo 100% na area demarcada X X X X
(recomendado)

Acondicionamento 100% na area demarcada X X X X
(recomendado)

Produtores residem no local (recomendado) X X X X
Processo de producéo diferenciado (recomendado) X - X -

Fonte: Adaptado de INPI (2014)

O Quadro 1 resume os resultados encontrados para 0s quatro produtos
produzidos em Varpa, sendo perceptivel que apenas um dos produtos preenche todos
0S requisitos necessarios para a obtencdo de um certificado DO: o mel. Contudo a
analise demostra que os embutidos, apesar de ndo preencherem 100% dos
requisitos, possuem potencial de certificacdo, sendo necessario ajustes na estrutura
da producao e formalizacéo, para que se torne passivel de solicitar o reconhecimento
DO.

5 CONCLUSAO
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Em termos conclusivos, o produto que contempla os requisitos do INPI
restringe ao mel, sendo o0 Unico que possui 0 potencial de certificacdo DO. No
entanto, os embutidos defumados possuem apenas um entrave, que refere-se a
inexisténcia de regulamento, que pode facilmente ser superado, garantindo o direito
de pleitear a certificacdo de DO. Ja que a exigéncia de matéria-prima local € apenas
recomendada. Os demais produtos, o queijo fresco e as geleias de frutas, nao
possuem potencialidade para DO por ndo atenderem alguns dos requisitos do INPI, e
no que diz respeito a influéncia de fatores humanos e ao processo de producdo
diferenciado, sdo mulheres que ndo sdo descendentes de letos e produtos
considerados comuns.

Na auséncia do preenchimento total aos requisitos do INPI para a obtencéo
da certificacdo DO, sugere-se a cria¢cdo de um selo, ainda que informal, identificando
a origem dos produtos, opcdo que pode ser uma alternativa para incrementar a
producdo daqueles que ndo se enquadram nas regras da DO, possibilitando também
impedir a agcdo de oportunistas que utilizam o nome do Distrito para comercializar
produtos que nao sédo fabricados de forma artesanal, tampouco localmente.

Ressalta-se que essa regido ja foi utilizada como regido turistica e como
instrumento de barganha para concesséao do titulo de “Estancia Turistica” de Tupa. No
entanto os recursos advindos do governo de Estado para o desenvolvimento do
turismo na regido nao foram aplicados no distrito de Varpa, o que deixa a comunidade

deste local sem perspectivas futuras para 0s seus negocios.
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